Zanim Wydasz Ztotowke - Zbadaj Skutecznos¢
Kampanii AdWords Kalkulatorem ROI

1. www.cneb.pl/download/KalkulatorROl.zip

Zanim w ogole wydacie jakakolwiek ztotéwke na reklame, albo wieksze pieniadze, to
zapraszam na tg strone: cneb.pl/download/kalkulatorroi.zip. Jezeli to jest zahastowane, to
hasto jest: kroi, a jak nie zapamietacie, to napiszcie na forum, to ja Wam podam. ROI - to jest

Return Of Investment, czyli zwrot inwestycji.

2. Opis kalkulatora ROI

To narzedzie dziata w ten sposdb, ze jezeli ustalimy juz sobie pewne wskazniki dla naszej
strony/naszego biznesu, to jestesmy w stanie przynajmniej wstepnie albo oszacowac, czy
wtopimy pieniagdze na kampanii reklamowej, albo jestesmy w stanie oszacowac, jakie
wskazniki musimy osiagnac - na przyktad jaka skutecznosc¢, klikalnosc reklamy musimy

osiagnac, zeby w ogdle cokolwiek zarobic.

3. Przyktad

Teraz jesli na przyktad wyjdzie nam, ze zeby zarobi¢ na reklamie banerowej musimy miec¢ 15%
klikalnosci, czyli na 100 oséb, ktore widzi baner, 15 musi kliknaé, to mozemy sobie od razu
odpusci¢ pomyst, bo banery bardzo rzadko maja taka klikalnos¢. Tak wiec to jest po prostu
narzedzie, ktore robi tzw. topata w twarz na zasadzie: o mamy fajny pomyst, chcemy sie
zareklamowac, robimy fajny serwis, wpisujemy dane i za cholere po prostu nie wychodzi, ze
zarobimy. | w tym miejscu jest moment decyzji: albo Swiadomie tracimy pieniadze, albo
przebolejemy temat. To jest narzedzie, ktore pdzniej juz nie zostawia zadnych watpliwosci,

jezeli mamy dobre dane.



4. Kampania AdWords

W tym systemie, jezeli sie troche pomysli, to mozna sobie kazdego rodzaju kampanie
przetestowac. Nie tylko CPM, czyli taka reklame, gdzie ptacimy za tysiac wyswietlen, ale
réwniez mozna wstepnie oszacowac sobie skutecznosc¢ reklamy AdWordsowej, czyli takiej,

gdzie ptacimy za klikniecie.

To wtasciwie powinno byc¢ na odwroét. Powiedzmy wynik jest taki sam, ale powinno by¢ na
odwrét. CR = 1%, a CTR = 100%. CR oferty jest 1%, czyli na 100 oséb, ktore wejdzie na nasza
strone jedna osoba kupi. Takie byto wstepne zatozenie. CTR reklamy jest 100% dlatego, ze

ptacimy za kliknigcia, a wtedy CTR jest zawsze 100%.

CPM, czyli koszt tysiaca wyswietlen, to jest po prostu koszt jednego klikniecia razy tysiac.
Powiedzmy, ze ptacimy 50 groszy za klikniecie, no to koszt tysiaca kliknie¢ to 500 zt. To
wszystko jest jakby logiczne, jezeli to sie pare razy zrobi i prze¢wiczy. Liczba zaméwionych
wyswietlen, ktora w tym momencie rowna sie liczbie klikniec, to jest 10 tys. zt. Bo tak
naprawde kazde wyswietlenie to jest klikniecie. Ptacimy za klikniecia, nie za wyswietlenia. |

wartosc klienta mamy 70 i 190 zt, czyli nasze stare dane.

5. Kampania AdWords - analiza

Wydalismy 5 tys. zt. Natychmiast zarobiliSmy 2 tys. zt, a w dtugim okresie zarobilisSmy
14 tys. zt, czyli na czysto z 5 tys. zt. Wiec jezeli jestesmy w stanie wyciagnac 1% skutecznosc¢
na ofercie i kupi¢ klikniecie za 50 gr i miec¢ jeszcze caty czas taki zysk z jednego klienta, to

prosze, mozemy sie reklamowac.

6. Conversion Tracker i AdWords

To sa obliczenia wstepne, a pozniej sie je wrzuca oczywiscie do AdWordsa. Po to na
AdWordsach instalowalismy Conversion Tracker, zeby miec¢ rzeczywiste dane. Bo to sa dane
prognozowane. A pozniej w AdWordsach, jak juz zainwestujemy pieniadze, to mamy dane
rzeczywiste. Tylko Zze warto czasami sobie po prostu sprawdzi¢, czy w ogdéle mamy jakiekolwiek
szanse uzyskania. Tak jak Wam pokazatem na Google Analytics: jezeli macie narysowane gole,
o ktorych wczesniej mowitem i pozniej przejrzycie sobie prezentacje to bedziecie wiedzieli,

jak to zainstalowac.



7. Google Analytics

Google Analytics pokazuje Wam jaka jest skuteczno$¢ Waszego serwisu w generowaniu
klientéw. Z tego co pamietam mozna to nawet rozbi¢ na poszczegélne strony. Mozemy
sprawdzic, ile osob, ktore wchodza na te konkretna strone, staje sie klientami. | juz macie

pierwszy wskaznik. CR oferty macie w Google Analytics.

8. Kampania reklamowa - skutecznos¢ reklamy

Trzeba wziac¢ pod uwage, ze jest to zanizone. To dlatego ze gdy robimy kampanie reklamowa,
ptatng czy darmowa, to w ramach tej kampanii skutecznos¢ oferty rosnie. Dlatego ci ludzie,
ktérzy wchodza na strone, juz wiedza, po co wchodza i sg juz czeSciowo sprzedani. Czyli ta
skutecznosc serwisu, ktora pokazuje Google Analytics, bedzie zawsze zanizona, bo tam mamy
tez przypadkowych odwiedzajacych. | to jest dobre. Ale do obliczen warto bra¢ wartosc¢
zanizona, wtedy to jest bezpieczniejsze. Im bardziej zanizone mamy dane, im mniej

optymistyczne w tej szarej czesci, tym bardziej wiarygodne sa dane w czesci bordowej.



